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ソーシャル広告出稿の手順 
～どこが本当に難しいか？ 

2011.5.18 

メタデータ株式会社 

 “Social Streamの実時間解析で企業をサポート 
ユーザ、消費者の一言一言を大切にします” 



フェイスブック広告出稿 



 



Facebook広告のLanding Pageを確認 

 



居所、年齢・性別、興味プロフィールで絞り込み 

「好きなものと趣味・関心」を無数の候補から選ぶのが

ボトルネック （現状のFacebookAd） 

 

↑ 釣った魚にエサはやらない！ 

↑ 非購買層をデモグラフィックデータで除外 

↑ 無関心層を除外 or キャンペーンテーマに絞るべし！ 

でも、妙に名寄せされちゃうし何を入れていいか 
                       わからない！ 



 





13才の人に表示さ
れるFacebook広告 



http://www.metadata.co.jp 

http://www.metadata.co.jp/


付録: ソーシャル広告補足 

• フェイスブック広告売上 > 米ヤフー社広告売上  

– 2010年12月  20億ドル弱 cf.検索連動広告計120億ドル 

– 2011年12月の売上予想（第三者） 40.5億ドル(3350億円) 

–前年の2倍以上の成長 

–   

 

 


